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| dag vil vi gennemga

I Fra kanal performance til holistisk maling

2 Vigtigheden af inkremental vaerdi og livstidsvaerdi
3 ' 6 konkrete Al-tiltag til jeres Google Ads og Meta Ads

4 9 key takeaways fra i dag
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ET PRISVINDENDE MARKETING POWERHOUSE

Hvem er LAZZAWEB?

Kunder i 50+ markeder

1.500+ brands
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45+ awards

GLOBAL
Agency EUROPERN
Awards BAIDMEDIA
— AWARDS

Large Paid Media Agency of the Year

Agency|
Aygyardz

Integrated Search Agency of the Year

Marketing Agency of the Year

SEARCHAWARDS

Best Global Integrated Search Agency

EUROPEAN 2024
SEARCH AWARDS
FINALIST

Best Large Integrated Search Agency

SEARCHAWARDS

Best Global Integrated Search Agency

Paid Social Media Campaign of the Year

Best Integrated Campaign
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FRA KANAL PERFORMANCE TIL HOLISTISK MALING

Begrebsoverblik

ROAS MER

Omeszetning inkl. moms / Omeszetning ekskl. moms /
annonceforbrug annonceforbrug

MOVIN

Omsazetning ekskl. moms -
variable omkostninger /
annonceforbrug

Contribution
Margin

Omeszetning - alle variable
udgifter
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FRA KANAL PERFORMANCE TIL HOLISTISK MALING

Kanal performance - kanaloverlap
@ Meta Ads o Google Ads

6.207.638 DKK 4.487.720 DKK
2,2 21

517 4,89

Total Revenue: 7.437.667 DKK

*Data fra Meta Ads og Google Ads
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FRA KANAL PERFORMANCE TIL HOLISTISK MALING

Gross profit

Revenue

Order Expenses

7.437.667 DKK

Blended ROAS (MER) | > Blended POAS

3,42

@ Contribution margin

Gross Profit

@Prv

Total Adspend 2.175.617 DKK

1.537.612 DKK

tion margin (%}
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FRA KANAL PERFORMANCE TIL HOLISTISK MALING

Holistisk madling

@ Meta Ads

Q Google Ads

POAS et | POAS an
2,2 2,1
ROAS i ROAS s

MER (Blended ROAS)

Blended POAS

4,89

1,71
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FRA KANAL PERFORMANCE TIL HOLISTISK MALING

Sadan mindsker du kanaloverlap

Pa Google Ads:
e Opscettes tracking og kolonner pd nye og eksisterende kunder
e Udeluk alt brand fra generisk shopping-kampagner
e  Opret en scerskilt brand shopping-kampagne

e  Giver overblik over brand performance samt performance pd nye eksisterende kunder pd tveers af
kampagnerne

POAS eksisterende kunder
| by time

Kampagne Budget Nye kunder | POAS | by time | Ny

by time kunde Eksisterende kunder | By time

BB Igangveerende udkast: 0

i e 9.300,00 kr. pr. dag Kvalif

LW | PMAX | Generisk 14.000,00 kr. pr.d.. M Alle ak
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FRA KANAL PERFORMANCE TIL HOLISTISK MALING

Sadan mindsker du kanaloverlap

Pd Meta Ads:

Udeluk eksisterende kunder og besggende

Fokuser annoncer pd nye kunder

Brug en salgskampagne med trafik som mdl - i stedet for en trafikkampagne med salg som mdl
Opscet ‘Mdlgruppesegmenter’ korrekt

Relevant content

Mdlgruppesegmenter:

Malgruppe, der har interageret
LW IWEB | AB 1180D, 100725 | Tilmeldt ikke kgbt | All time

Eksisterende kunder
LW I WEB | K&B 1180D, 100725 | Kunder | All time
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Sadan mlndsker du kanaloverlap
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Skal POAS vcere det samme pa alle
kanaler?

@ Meta Ads Q Google Ads

POAS i POAS

0,93 1,88

@ 0 Holistisk

POAS

=X

=X,

2,21
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Effekten af vores forslag

MER (Blended ROAS) 24,16 % il Blended POAS 20,62 % i Contribution Margin 18,67 % il
4,24 2,06 1.824.875
Tidligere periode: 3,42 Tidligere periode: 1,71 Tidligere periode: 1.537.612

Kilde: Profit Metrics
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Vores bedste performance metrics
til at vise inkremental veerdi >
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INKREMENTAL VZARDI

Betydning af inkremenilitet

e Inkrementalitet mdler den ekstra effekt en kampagne skaber, som ikke ville vcere sket uden den

e Eksempel:

Inkremental effekt af at fokusere pd nye kunder
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INKREMENTAL VZARDI

Vores bedste performance metrics til at madle inkremental veerdi

Returning
n< A( customer rate LTV
Fokus p&, hvad en over h me Kundens livstidsvaerdi

ny kunde koster
Genkgbsfrekvens
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INKREMENTAL VZARDI

Beregning af optimal nCAC og LTV pd kategori-niveau

LTV-beregning Optimal nCAC-bregning

Gns. indtaegt pr. kunde x gns. kundelevetid Customer Lifetime Value
i maneder - variable omkostninger pr. kunde 3

Design Cykler

Design Cykler

ek e 4,205 stjorner

20" Trek Precaliber 7.
Borne MTB OnGear MTB.

2.799,-

Laeg i kurv
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INKREMENTAL VZARDI

Livstidsveerdi

>

1.344 kr

Vaerdi (kr)

-289 kr Tredje keb:

T ——— Sgskendekab

Andet Kab: Cykeltilbehar

O Forste keb: Bernecykel
-540 kr

4.285 kr

O

Fjerde keb:
Opgradering af cykel

—
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INKREMENTAL VRDI
) ° °
Livstidsvcerdi
4
)
T >
i& -302 kr
-381kr
-540 kr O
O Tredje kab: Cykelstremper
O Andet kgb: Cykelbukser

Forste keb: Cykelhandsker
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INKREMENTAL VZARDI

Sadan oger du inkrementale veerdien

Stort Google Ads-hack
e Opscet egen tracking pd nye kunder - ikke brug Googles parametre
e  Brug konverteringsmdlet der kun tracker veerdier pd nye kunder
e Dermed vil Google algorithme brug dataen fra nye kunder til at finde endnu flere nye kunder
e  Opret derefter en LTV kurver, s& du kan hvor meget hver dine kunder er over en periode
Net Profit by time | Ny kunde [LTV90  Nye kunder | by time

37.028,75 173,65 =

Metrics Juster Download Skjul

¥ 37.672,58
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INKREMENTAL VZARDI

Sadan oger du inkrementale veerdien

Meta - Stor nyhed
e Opscet egen tracking pd nye kunder
e Vibruger “standard tilskrivning” men vi har afrapportering og optimere med udgangspunkt i
‘Inkrementel tilskrivning’

e Dermed med dette setup vil Metas algoritme finde endnu flere nye kunder

Tilskrivningsindstilling ©@

/
Standardtilskrivning
Optimer levering for en valgt tidsperiode og interaktionstype. Du kan bruge standarden eller
redigere den herunder.

Inkrementel tilskrivning
Optimer levering for inkrementelle konverteringer ved hjzelp af sofistikerede modeller, der
forudsiger, om en konvertering forarsages af en annonce. Om inkrementel tilskrivning




6 konkrete Al-tiltag til jeres
Google Ads og Meta Ads °
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KONKRETE AI-TILTAG

3 Al-tiltag til Google Ads

1.  F& vist Google Ads-annoncer i Al-overview ved brug af Performance Max eller Al Max
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KONKRETE AI-TILTAG

3 Al-tiltag til Google Ads

2. “Try it on” pd vej til Google Shopping

25 google.com/shopping/save H

e

/ J

e

Abercrombie & Fitch Women's Drop-Waist Midi Dress

~ Typically $110
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KONKRETE AI-TILTAG

3 Al-tiltag til Google Ads

3. Brug prediction data til at forudse jeres performance

o  Eriscer meget brugbar i komplekse kabsrejser

ROAS | Efter konverteringstidspunkt

DKK862.250.81 1224516  2.48

+ D¥K113.178

DKK3.47 1131554 > &

Mon. 4 Aug 2025
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KONKRETE AI-TILTAG

3 Al-tiltag til Meta Ads

e Metas Business Al er en Al-assistent i annoncer, der kan svare pd kunders spargsmdl og guide dem
direkte i annonceoplevelsen (Beta)

e Feedoptimeret og gode produktsider

X Wind & Wool @ (<}
waw a A& 9o A =

MEMBER PERK 15% OFF YOUR OROER NOT A
MEMBER? SIGN UP TODAYI

o, Wind & Wool @

For comfort and style, | suggest our
Lightweight Flex Pants. They're
breathable, relaxed, and have that
effortiessly put-together vibe,

Lightweight Flex Pants.
59

Lightweight Versa Polo

v

Awesome I'll take both then!

oaxme -




KONKRETE AI-TILTAG

3 Al-tiltag til Meta Ads

e Tag dine bedste performende statiske annoncer og animerer dem med Al
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KONKRETE AI-TILTAG

3 Al-tiltag til Meta Ads (LAZZA TOOL)

e  Brug Al til en konkurrent
analyse bl.a ved brug af

Facebooks annoncebibliotek




9 key takeaways fraidag
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9 key takeaways fra i dag

Google Ads
e Korrekt shoppingopdeling mellem brand og non-brand
e Qg inkrementel vcerdi ved opscette tracking pd en ny-kunde, og brug det som madiretning
e Lav en optimal nCAC udregning pd kategori niveau

Meta Ads
e g inkrementel veerdi ved opscette tracking pd en ny-kunde, og brug det som mdlretning
e Brug en salgskampagne med trafik som mdil - i stedet for en trafikkampagne med salg som mal
e Udeluk eksisterende kunder og besggende

Holistisk
e Brug det optimale nCAC pd tvcers Google Ads og Meta Ads til at voekste performance
e  Opstil holistiske performance mdal; Blended POAS, Contribution margin

e Husk pd at ROAS er et fy ord!!



Vil du have en gratis
Al-CRO analyse?



