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Udfordringen med digital effektmåling i dag
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Agendaen i dag
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jjs@orchestra.dk
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*Ordet kooperativ (fra latin cooperatio con og opera) betyder samarbejde. 
Kooperativer er værdibaserede virksomheder eller organisationer, hvis medlemmer ba ̊de ejer og driver virksomhed eller aktivitet pa ̊
demokratisk vis. Virksomheden skal være til størst mulig nytte for medlemmerne frem for at give det størst mulige overskud. 
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Vi tager udgangspunkt i transparens
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Cookies har regeret 
i den digitale verden
Konsekvenserne af 
GDPR er tydelige

Alle besøgende til 
sitet Samtykke 

via cookie consent

Firefox (ETP)
Safari (ITP)

Google Chrome
Privat/incognito

Adblocking

100% 65-67% 30-40% 25-35%
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ID: 789 ID: 789

1 1 1

Ser kun på den 
digitale brugerrejse

Effektmåling i siloer  Afhængig af cookies 
og digitale ID’er

Manglende 
eksponeringsværdi

= 3
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I hvor høj grad 
er effekt drevet
af indsatser via
betalte digitale

medier ?

Hvad er effekten
fra de 99% der ser
vores annoncering

men ikke klikker
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Holistisk digital 
attribuering

16

Uafhængig af 
cookies

Matematik 
og AI
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Udviklet i 
indkøbsfællesskabet

- til rådighed for alle kunder uden merpris

I samarbejde med 
Predictify
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SALGSMODEL CLARITY

Salgs-
model

Digital

Offline

PR

Konkurrenter

Pris

Makro faktorer

… 
andet

Display | 
High impact

Display | 
Standard

SEM 
Brand

SEM 
Generisk

Social | 
Kendskab

Social | 
Trafik

Video | 
< 10 sek.

… 
andre formater
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Kunde data
• CRM
• GA

Online medier
• Social
• Video
• Display
• Programmatic
• Native

Makro faktorer
• Sæson
• Vejr
• Helligdage
• Forbrugertillid

Offline medier
• TV
• Radio
• Outdoor
• Print

Input Model

Sessions
Modelleret trafik

Conversion
Modelleret CPA

Output

$

Super learner

Nye data

Træningsdata
(80%)

Test data
 (20%)

Test af modeller 
(Base learners)

Data 
transformation
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Model-hierarki og target KPI RapporteringData og features
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Formål: Beslutningsstøtteværktøj. Effektmåling af den 
digitale medieindsats med henblik på optimering af 
medieinvesteringen på tværs af digitale medier.

Indsigt: Digital cross media performance

Anvendelse: Ugentligt / månedligt

Formål: Måle effekten fra trafik, 
konverterings flow, indhold etc

Indsigt: Website performance og delvis 
cross channel performance.

Anvendelse: Dagligt

Formål: Day-to-day optimering og 
rapportering på indkøbsstrategier, 
budskaber, kampagner, målgrupper etc. 

Indsigt: In-platform performance

Anvendelse: Dagligt 

INDKØBSSYSTEMER ANALYTICS PLATFORME

DIGITAL ATTRIBUERING
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Learnings 
fra 
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Overdrevet brug af Meta  

• Taktisk annoncør 

• Fokus på løbende medlemstilgang 

• Opererer i et hårdt konkurrencepræget marked 

• Google & Meta er afgørende 

• Afhængig af platformenes egen rapportering
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• Meta overattribuerede konverteringer 

• Høje dobbeltregistreringer på tværs af kanaler. 

1272

224

509
561

Konverteringer CPA

Meta Clarity
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CPA

-21%
CPA

-70%

Konverteringer

-54%
Konverteringer

+19%

Konklusion: 

Doubleregistreringer elimineret 
– budget spildes ikke længere, 

og der er endda potentiale for at 
øge spend.
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Performance indsigt 
i ‘nye’ medier

• Taktisk annoncør og konkurrencepræget marked 

• Brand kendskab- og præference til at sikre TOM 

• Et balanceret mediemix er nødvendigt 

• Effektmåling særdeles vigtigt til performance 
optimering 

• Clarity giver nye værdifulde indsigter 
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Clarity findings

Testede digital audio med stor succes, som lå hele 
34% under programmatic, kun 13% større end 
SEM, og hele 72% mindre end video. 

Platform Clarity

Medie Konv. CPA Konv. CPA

Video 1 1,2M kr. 832 1.445 kr. 

Audio - - 258 402 kr. 

PRGM 41 11K kr. 746 610 kr. 

Social 196 493 kr. 539 179 kr. 

SEM 103 703 kr. 204 355 kr. 



Orchestra

Hvad betød det? 

• Fået bekræfte at digital audio også kan fungere til 
kortsigtet salgseffekt. 

• Understøtter altså både brand og performance her 
og nu. 
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Der er markant 
forskel!
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Der er markant 
forskel!
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38%

27%
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SEM Video Social Øvrige

Analytics Clarity
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33

60

93
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130
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Programmatic Social Display SEM Digital audio Video

Indekseret CPA
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100

2452

2975

312

170

897

Konvertering Trafik Kendskab

Meta - Indekseret CPA

Kildessystem CPA Clarity CPA



Orchestra

Hvad vil Clarity betyde for vores 
arbejde fremadrettet:
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Oktober 2025
Forbrugermarkedet 2025,  
segmenteringsstudie og AI aktivering 
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Morten Bo Drljević
Christensen
mc@orchestra.dk

Jarl Joachim 
Sloth
jjs@orchestra.dk

Nyhedsbrev
Medietrends, 
blogindlæg, Resonans 
mm. 
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