Opna starre medieeffekt
og veekst

Introduktion

Hvem er Predictify Consulting?

Udfordringer i marketing

Udfordringerne kan veere meget forskellige

Holistisk lasningsmodel
Fokus p4, hvilke udfordringer som skal lgses

PYXIS sikrer stgrre vaerdi

Al baseret medieplanleegning og -optimering

Sadan kommer du i gang...
Mulighed for DIY-modellering eller keb af komplet levering

MARKETING MIX
MODELLING

ATTRIBUTION
MODELLING

CHURN
PREDICTION

ALGORITHMS

MACHINE
LEARNING

Al

Introduktion til Predictify

Hvem er vi og hvordan hjaelper
vi vores partnere?

Vier farende inden for:

* Analyse af salgs- og kundedata
(forstepartsdata), der skaber effektiv
kundetilvaekst og forbedret salg

* Uafhaengige og transparente lgsninger,
der forudsiger de mest lgnsomme
muligheder og giver tid til effektiv
implementering

Fuldt integrerbare anbefalinger hos vores
kunder

Udvalg af danske kunder
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Performance
marketingudfordring

@get "direkte” trafik og nedgang i trafik
tilskrevet til medieinvesteringer.

Overvurdering af effekten af aktiviteter teet
pa tidspunktet for konvertering (lLow-
funnel).

Utroveerdige og meningslgse
attributionsmetoder pa grund af
ufuldstaendig information.

Gain theory:

v

Marketing
strategiudfordring

* Manglende evne til at dokumentere vaerdien

af brand- og langsigtede investeringer.

* Manglende veerktgjer til at balancere
mellem kort- og langsigtede malsaetninger.

al

Marketing
budgetudfordring

» Budgetanbefalinger er udokumenterede
eller fra partnere med interessekonflikt.

* Budgetanbefalinger er ikke direkte
forbundet til resultater for salg og
indtjening.

Virksomheder som benytter flere KPl’er og
uafheengige og holistiske veerktajer har markant
Storre sandsynlighed for veekst.




Holistisk lgasningsmodel til at samle
alle marketingressourcer
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Modellering og effektméling

Udgangspunktet er en analyse af hvad, som pavirker den relevante KPI
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Modellering pa bade kort og lang sigt

Forskelligt fokus og forskellige typer af anbefalinger

Salgs- og brand modellering oo

Modellering p& ugeniveau

Attribution modellering og A/B test

Modellering pa dagsniveau

Key drivers og
medie ROI

Strategisk veerktgj:

Displey | Standard! [
Branded SEM [ |
Digital avdio’ <10 5ec. [

Videot>=10sec [

Detaljerede

Fokus pé en holistisk tilgang og forstaelse af hele parametermikset og

hvor ier og bt ling er i fokus

digitale effekter Taktisk veerktsj:

En losning der primeert fokuserer pa digitale medieaktiviteter, og
som rapporterer hurtigt, detaljeret og kontinuerligt

PREDICTIFY
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Predictify’s tilgang ...

Forskellige services til forskellige udfordringer

HIGHER GRANULARITY
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Experiments &
A/B-tests

LOWER COMPLEXITY

HIGHER GRANULARITY
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Marketing Mix
Models

Automated ML models for
cookie-free (& probabilistic)
measurement of digital media

n &

Brand Equity
Models

Test and improve tactical
execution and campaigns
(formats, devices, creatives ...)

LOWER GRANULARITY

Supervised ML model for
market dynamics, evaluating
activities and sales prediction

ALIX3TdWOD HOIH

Build and monitor effect from
media on brand metrics and
longer-term effects

ALIX3TdWOD 4IMO1

LOWER GRANULARITY




Automatisering af datakilder

Vi gar det nemt at samle de relevante data via APlI’er og vores samarbejde

med Supermetrics

—
Data
warehouses
_|| Google Analytics
Google Cloud PL.
Azure

Digital UQ
data O .,.!
AN Adform

Amazon Ads
Apple Search Ads
Campaign Mngr 3
Display & Video 36
CRM 5o P

data Google Ads
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N-fold Krydsvalidering
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Error(m;) = EZ Error(m;|Vy, Dy)

= Den endelige parameter-

L sammensztning er den

Validering konfiguration som
- m* = argmin Error (m)  resulterer i den laveste
a

gns. fejl pé tvaers af fold

Input data & model \

Bayesiansk tuning af
hyperparametre via kryds-
validering

Valg af optimale model

Offline m LinkedIn
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Marathon KASE “ Modelling
Other data u' Kantar
sources uglllic Agllllc
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Fuld transparens i modelsetup
. . o . . . .
Vi sikrer korrekt maling og tillid til resultaterne
- Data og features - Model-hierarki og target KPl o Rapportering  ------reeeeey

MEDIA AND MARKETING
ATTRIBUTION

PREDICTIFY
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PYXIS
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PYXIS

PYXIS er udviklet for at ggre model-resultater tilgeengelige for alle

IE7]

Marketing
Science

©

Media python’

plans

A EPYXIS o
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Results

v

Multiple KPIs !

Global
Scope

Al Agent

FREDICTIFY
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PYXIS

PYXIS leverer l@asninger pa
tveers af strateginiveauer

al

Marketingbudget

Marketingstrategi

ES

Performance marketing

*PYXIS

“PREDICTIFY

LOWER COMPLEXITY
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HIGHER GRANULARITY LOWER GRANULARITY

PYXIS som Al-lgsningsmodel
« Overbygningtil: Eksperimenter, Brand-, MMM- og Attribution-lgsninger

« Anvendelse af ML: Tester alternative modeller og veelger den bedste
« Al agent: Giver feedback pé& planleegning og forslag til bedre fremtidige planer

PREDICTIFY
PYXIS
+ FREDICTIFY 4
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*PREDICTIFY
Welcome to PYXIS - your Media Planner Assistant.
We highly recommend reading the User Guide before beginning your first simulation project.
[ Auto-Generate Media Plan & Upload your Media Plan
Need support?
- D 2 & ' I & e . 03
PREDICTIFY
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| U sres )

Hvad har vi leert ved brug af PYXIS?

ot L

15

Indsigter og veerdi fra PYXIS simulering

Attributionsmodeller nuancerer
indsigterne fra digitale platforme

Ettypisk resultat med et
attribution setup

PREDICTIFY

Anbefalet YouTube allokering

(o]

Anbefalot YouTube nvestering tDKK

dln‘

PREDICTIFY

Hgijere effekt af de digitale medieinvesteringer pa
digitale KPI’er. Derudover betydelige forskelle i
performance pa tveers af medier, formater og
budskaber

Konkrete implementérbare anbefalinger til prioritering
af budgettet bade i og imellem digitale platforme

PREDICTIFY
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Indsigter og veerdi fra PYXIS simulering

Attributionsmodeller giver nye og
mere detaljerede digitale indsigter

Channeldeop &

Social media

Ve ra PP

Veerdien fra Attribution

+50% effekt fra
medieinvesteringer

(gt st

+20% flere
konverteringer

Modellering afslgrer marginalt aftagende
medieeffektivitet ved stigende budgetter og det
kanalspecifikke optimale investeringsniveau pé tveers af
lav-, mellem- og hgjseeson

Upper funnel aktiviteter— seerligt video — er staerkt
undervurderet i den traditionelle digitale performance
rapportering

17

Indsigter og veerdi fra PYXIS simulering

Effekten fra medieinvesteringer kan

optimeres markant

Ve s
Medieoptimeringspotentiale pa
mellem 10-30%

‘Simutening st mesisplaner

PREDICTIEY

Vo ra VXS

Bedre valg mediekanaler og optimalt
budget giver 80-100% mere effekt

‘Simuleringaf mediaptoner

& oo

Budgotva, ROI/ MROI /Profit

PREDICTIFY

Ved at flytte budget fra mindre effektive kanaler tilmere
effektive kanaler forbedres medieafkastet med 10-20%

Andringer til det totale budget simuleres og PYXIS
identificerer det optimale budgetniveau, givet
veekstmalsaetninger og mediestrategien

PREDICTIFY
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Indsigter og veerdi fra PYXIS simulering

Top-funnel medier lgfter performance
af digitale kanaler pa sigt

Soft KPI has a strong effect on
hard KPI (Leads)

Hierarkisk modellering gor os klogere pa samspillet
imellem laft af kortsigtede og langsigtede KPI’er

Pous simuations

Upper funnel media drives
consideration and ROI

Laft af brand KPI’er som kendskab eller overvejelse lafter
ROI for digitale medier

PREDICTIFY

RREDICTIFY
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Indsigter og veerdi fra PYXIS simulering
Budgetlaegning, synergi og input til
o
omrader, der kan forbedres fremadrettet
RO dovelopment
r - PYXIS simulerer effekten af investeringeri alle
- i tilgeengelige perioder, og maksimerer investeringen og
i antal aktive mediekanaler der hvor synergien imellem
: . ROI og seeson er hgjest
;;::d;;ng:;n;kt i oget budget, timing og anbefalet allokering er det
vores vurdering, at vi kan age medieomszetningen med yderligere 37%
DR o Dokumentation af total medieeffekt og
N — optimeringsmuligheder giver tillid til, at investeringen i
optmarctmod I medier virker og - i mange tilfeelde - er for lav
L] [=]
S PREDICTIFY
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PYXIS features

Feedback fra Al agent

nagn{RE

Der er i PYXIS indbygget en Al Agent, som er treenet pa
vores benchmark, Predictify guidelines, samtrelevante
marketingartikler

Al-agenten giver feedback pa indtastede markedskarakteristika
eller pa en konkret medieplan. Agenten giver strategiske
anbefalinger i punktform om timing, medievalg og budget

ot L
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Internationale learnings

* Konklusionen fra vores arbejde med medieeffekter er klar,
marketing i hgj grad er med til at skabe vaekst

* Narinvesteringen foretages balanceret - dvs. béde brand- og
performanceaktiviteter — opnés de bedste langsigtede resultater

e International analyser fra WARC, Google, Gain Theory, Meta,
Analytics Partners m.fl. peger alle i samme retning

¢ For at dokumentere veerdien er der behov et dynamisk
evaluerings-setup, hvor justeringer i kanalvalg, timing og
dosering kan justeres og implementeres fra dag-til-dag

Marketing er rentabelt og skaber vaekst

Total ad sales contribution

The long & the short of it: Meta 2022

/—\
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Sadan kommerduigang...
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Fra projektkgb til DIY-modellering

Vi assisterer til lgsningen pa den made, kunden gnsker det

Modeller og
beregninger udfgres
on-site i kundens
platform og gnskede
software

Alt arbejde udferes af
Predictify med 100%
transparens

Alt modellering og
beregning udfgres in
house. Predictify er
sparringspartner og
kan supportere ved
spidsbelastninger

Modellering og
beregninger udfgres i
Predictifys platform i

samarbejde med
kunde
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Outsourcing af 100% af processen

FREDICTIFY
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Predictify Consulting

Tak for jeres tid

ot L
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