
Opnå større medieeffekt
og vækst

Introduktion
Hvem er Predictify Consulting?

1.

Udfordringer i marketing
Udfordringerne kan være meget forskellige

2.

Holistisk løsningsmodel
Fokus på, hvilke udfordringer som skal løses

3.

PYXIS sikrer større værdi
AI baseret medieplanlægning og -optimering

4. 

Sådan kommer du i gang…
Mulighed for DIY-modellering eller køb af komplet levering

5. 

Hvem er vi og hvordan hjælper 
vi vores partnere?

Vi er førende inden for:

• Analyse af salgs- og kundedata 
(førstepartsdata), der skaber effektiv 
kundetilvækst og forbedret salg

• Uafhængige og transparente løsninger, 
der forudsiger de mest lønsomme 
muligheder og giver tid til effektiv 
implementering

• Fuldt integrerbare anbefalinger hos vores 
kunder

Introduktion til Predictify

Udvalg af danske kunder

Udvalg af internationale kunder

1

2



Performance 
marketingudfordring

Marketing 
strategiudfordring

Marketing 
budgetudfordring

• Overvurdering af effekten af aktiviteter tæt 
på tidspunktet for konvertering (low-
funnel).

• Øget ”direkte” trafik og nedgang i trafik 
tilskrevet til medieinvesteringer. 

• Utroværdige og meningsløse 
attributionsmetoder på grund af 
ufuldstændig information.

• Manglende værktøjer til at balancere 
mellem kort- og langsigtede målsætninger.

• Manglende evne til at dokumentere værdien 
af brand- og langsigtede investeringer.

• Budgetanbefalinger er udokumenterede 
eller fra partnere med interessekonflikt.

• Budgetanbefalinger er ikke direkte 
forbundet til resultater for salg og 
indtjening.

Virksomheder som benytter flere KPI’er og 
uafhængige og holistiske værktøjer har markant 

større sandsynlighed for vækst.

Gain theory:

”

”
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Holistisk løsningsmodel til at samle 
alle marketingressourcer

Udgangspunktet er en analyse af hvad, som påvirker den relevante KPI
Modellering og effektmåling

BRANDSTYRKE

FORRETNINGS 
KPI’ER

SÆSON OG FERIER

RENTENIVEAU

VEJRET

OFFLINE OG DIGITALE MEDIER

DISTRIBUTION

OFFLINE MEDIER

SHARE OF SEARCH 

ONLINE MEDIER
KONKURRENTER

PRISSÆTNING

EKSTERNE
AKTIVITETER

INTERNE
AKTIVITETER

ESTIMERE OG 
VALIDEREMARKEDSINTERESSE

KENDSKAB

ENGAGED SESSIONS

LEADS

SALG

FASTHOLDELSE
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Forskelligt fokus og forskellige typer af anbefalinger
Salgs- og brand modellering Attribution modellering og A/B test

Strategisk værktøj:
Fokus på en holistisk tilgang og forståelse af hele parametermikset og 
hvor vækstscenarier og budgetplanlægning er i fokus

Taktisk værktøj:
En løsning der primært fokuserer på digitale medieaktiviteter, og 

som rapporterer hurtigt, detaljeret og kontinuerligt

Modellering på både kort og lang sigt 

Modellering på ugeniveau Modellering på dagsniveau

Detaljerede 
digitale effekter

Key drivers og 
medie ROI

B
rand m

odel

Forskellige services til forskellige udfordringer
Predictify’s tilgang …
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Models
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Experiments & 
A/B-tests
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Brand Equity 
Models
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Marketing Mix
Models

Test and improve tactical 
execution and campaigns 
(formats, devices, creatives …)

Automated ML models for 
cookie-free (& probabilistic) 
measurement of digital media

Supervised ML model for 
market dynamics, evaluating 
activities and sales prediction

Build and monitor effect from 
media on brand metrics and 
longer-term effects
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Open weatherGoogle Analytics

SalesforceGoogle Cloud Pl.

GitHubAzure

Microsoft AdsAdform

PinterestAmazon Ads

RedditApple Search Ads

SnapchatCampaign Mngr 360

Spotify AdsDisplay & Video 360

TiktokGoogle Ads

X (Twitter)LinkedIn 

XandrMETA

InfomediaMarathon KASE

HubspotKantar

EloquaAgillic

Vi gør det nemt at samle de relevante data via API’er og vores samarbejde 
med Supermetrics

Automatisering af datakilder

150+ data connectors

Interne data, makroøkonomi, 
vejr, konkurrenter,  

markedskontekst, osv.

Offline data 
CRM-data

Kognitive data
PR-data 

Eksperimenter

Salgsmodellering

Attribution 
Modellering

Brand 
Modelling

Digitale data 

Data 
warehouses

Digital 
data

Offline 
data

Other data
sources

CRM 
data

Vi sikrer korrekt måling og tillid til resultaterne
Fuld transparens i modelsetup

Model-hierarki og target KPI RapporteringData og features

Fuldt datasæt

Fold 1 Fold 2 Fold 3 Fold 4 Fold 5

Fold 1 Fold 2 Fold 3 Fold 4 Fold 5

Fold 1 Fold 2 Fold 3 Fold 4 Fold 5

𝐸𝑟𝑟𝑜𝑟(𝑚௜|𝑉ଵ, 𝐷ଵ)∀𝑖

𝐸𝑟𝑟𝑜𝑟(𝑚௜|𝑉ଵ, 𝐷ଵ)∀𝑖

𝐸𝑟𝑟𝑜𝑟(𝑚௜|𝑉ଵ, 𝐷ଵ)∀𝑖

…

Gns. fejl på tværs af folds

𝐸𝑟𝑟𝑜𝑟෣ 𝑚௜ =
1

𝑘
෍𝐸𝑟𝑟𝑜𝑟(𝑚௜|𝑉௙ , 𝐷௙)

௞

௙ୀଵ

𝑚∗ = argmin
ఒ

𝐸𝑟𝑟𝑜𝑟෣ (𝑚)

Den endelige parameter-
sammensætning er den 
konfiguration som 
resulterer i den laveste 
gns. fejl på tværs af fold

Træning

Validering

N-fold Krydsvalidering

Input data & model

Udvælgelse af kandidat
variable & modeller

Kombiner indsigter og 
modeldesigns til alt. modeller

Load model til PBI og PYXIS

Isoler medieeffekt og andre 
interne variable

Bayesiansk tuning af 
hyperparametre via kryds-

validering

Estimer alternative modeller 
på træningsdata

Krydsvalidering og valg af  
model (balancering af logik og 
indsigter baseret på testdata)

Valg af optimale model
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PYXIS

PYXIS er udviklet for at gøre model-resultater tilgængelige for alle
PYXIS

Model
Results

Media 
plans

Multiple KPIs

Marketing
Science

Global
Scope

AI Agent
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PYXIS leverer løsninger på 
tværs af strateginiveauer

PYXIS

PYXIS som AI-løsningsmodel
• Overbygning til: Eksperimenter, Brand-, MMM- og Attribution-løsninger
• Anvendelse af ML: Tester alternative modeller og vælger den bedste  
• AI agent: Giver feedback på planlægning og forslag til bedre fremtidige planer

Marketingstrategi

Marketingbudget

Performance marketing

Demo 
PYXIS
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Hvad har vi lært ved brug af PYXIS?

Attributionsmodeller nuancerer 
indsigterne fra digitale platforme

Indsigter og værdi fra PYXIS simulering

Højere effekt af de digitale medieinvesteringer på 
digitale KPI’er. Derudover betydelige forskelle i 
performance på tværs af medier, formater og 
budskaber

Konkrete implementérbare anbefalinger til prioritering 
af budgettet både i og imellem digitale platforme
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Attributionsmodeller giver nye og 
mere detaljerede digitale indsigter

Indsigter og værdi fra PYXIS simulering

Modellering afslører marginalt aftagende 
medieeffektivitet ved stigende budgetter og det 
kanalspecifikke optimale investeringsniveau på tværs af 
lav-, mellem- og højsæson

Upper funnel aktiviteter – særligt video – er stærkt 
undervurderet i den traditionelle digitale performance 
rapportering

Ved at flytte budget fra mindre effektive kanaler til mere
effektive kanaler forbedres medieafkastet med 10-20%

Effekten fra medieinvesteringer kan 
optimeres markant 

Indsigter og værdi fra PYXIS simulering

Ændringer til det totale budget simuleres og PYXIS 
identificerer det optimale budgetniveau, givet 
vækstmålsætninger og mediestrategien
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Top-funnel medier løfter performance 
af digitale kanaler på sigt

Indsigter og værdi fra PYXIS simulering

Hierarkisk modellering gør os klogere på samspillet 
imellem løft af kortsigtede og langsigtede KPI’er

Løft af brand KPI’er som kendskab eller overvejelse løfter 
ROI for digitale medier

Dokumentation af total medieeffekt og 
optimeringsmuligheder giver tillid til, at investeringen i 
medier virker og - i mange tilfælde - er for lav

Budgetlægning, synergi og input til 
områder, der kan forbedres fremadrettet

Indsigter og værdi fra PYXIS simulering

PYXIS simulerer effekten af investeringer i alle 
tilgængelige perioder, og maksimerer investeringen og 
antal aktive mediekanaler der hvor synergien imellem 
ROI og sæson er højest
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Feedback fra AI agent
PYXIS features

Der er i PYXIS indbygget en AI Agent, som er trænet på 
vores benchmark, Predictify guidelines, samt relevante 
marketingartikler

AI-agenten giver feedback på indtastede markedskarakteristika 
eller på en konkret medieplan. Agenten giver strategiske 
anbefalinger i punktform om timing, medievalg og budget

AI Agent

AI Agent

• Konklusionen fra vores arbejde med medieeffekter er klar, 
marketing i høj grad er med til at skabe vækst
• Når investeringen foretages balanceret - dvs. både brand- og 

performanceaktiviteter – opnås de bedste langsigtede resultater

• International analyser fra WARC, Google, Gain Theory, Meta, 
Analytics Partners m.fl. peger alle i samme retning

• For at dokumentere værdien er der behov et dynamisk 
evaluerings-setup, hvor justeringer i kanalvalg, timing og 
dosering kan justeres og implementeres fra dag-til-dag

Marketing er rentabelt og skaber vækst
Internationale learnings
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Sådan kommer du i gang…

Vi assisterer til løsningen på den måde, kunden ønsker det
Fra projektkøb til DIY-modellering
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Alt modellering og 
beregning udføres in 
house. Predictify er 
sparringspartner og 
kan supportere ved 
spidsbelastninger

Modeller og 
beregninger udføres 

on-site i kundens 
platform og ønskede 

software

Modellering og 
beregninger udføres i 
Predictifys platform i 

samarbejde med 
kunde

Alt arbejde udføres af 
Predictify med 100% 

transparens
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Tak for jeres tid
Predictify Consulting 

#1
Predictify har erfaring 

med faktabaseret 
analyse, og gør det let at 

få sat en skalerbar 
løsning op

#5
Uafhængig partner som 
samarbejder med alle 
og leverer objektiv og 
unbiased rådgivning

#3
Robuste og troværdige 

indsigter gennem cloud 
computing og Bayesian 

modelling

#4
Førende løsning til 

scenarieplanlægning og 
AI-assisterede 

anbefalinger 

#2
Alle data sættes op, og 
indsamles automatisk. 
Digitale mediedata er 
dagligt opdateret via
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