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FA KVALIFICEREDE LEADS PA AUTOPILOT

Reality check for dansk leadgen i 2025

Q —

Ali marketing er ikke
Icengere “nice to have”

Det bliver dyrere at Konkurrencen om kebernes Al er en direkte fordel, inden for
annoncere, sd hver en krone opmcerksomhed er hardere end content creation, data-angalyse,
tceller, hvis vi skal fortscette nogensinde. Et steerkt brand slar marketingstrategilmiEEeEes
med at veekste. hurtigere leadgen-tricks. har bare ikke set potentialet

endnu.




Vi skal bevise ROl hurtigere,
mere effektivt - og med
foerre ressourcer



Introduktion

Ellen O'Connor

CLIENT MANAGER



LAZZAWEB

ET PRISVINDENDE MARKETING POWERHOUSE
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| dag gennemgar vi 3 budskaber

Skab kvalificerede leads pa autopilot

1 Hvis jeres leadstrgm stopper, ndr budgettet stopper — sé har | en kampagne, ikke en leadmotor.

2 Marketing og salg er som et cegteskab — uden alignment ender vi i skilsmisse.

3 De vigtigste KPI'er er dem, der kan mcerkes pd& bundlinjen.
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Budskab 1

Hvis jeres lead-strom stopper, nar
budgettet stopper — sa har | en
kampagne, ikke en leadmotor
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95% af dine potentielle kunder er
Ikke I markedet lige nu — kun 5% er
klar til at kabe ‘

Kilde: LinkedIn B2B Institute & Ehrenberg-Bass — The 95-5 Rule



‘ 60 % |
‘ 20 % |
| 10 % |
‘ 7% |

| 3-5% ‘




Kerer skonomiopgaverne

6 o O/o som altid — uden at stille

spargsmadl.

De synes,

2 0 o/o revisionsopgaven er blevet

tung internt

1 0 O/ Dnsker at outsource
° opgaven
7 O/ Overvejer Beierholm eller
(] PwC

3 - 5 °/° Er klar til at underskrive
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Campaign Group Name C Off/On Status O Impressions Average CPM |

Top Funnel spotlight
D _ _ Paused €104.29 538,422
ID: 714278624 - Website Conversions




Marketingkanaler Content-strategi Datapunkt
@ @ ’ o @ _ _ .ﬁ.’i Fokus pé at skabe top funnel awareness
TR L st

Marketingkanaler Datapunkt
@ @ @ @ 0 [ Blogindlaeg/Arfikler ] — F& mélgruppen fil at erkende og prioritere
— — problemet, som jeres produkter/tjenester
kan lose

Content-strategi

3 Sokton awore

Mo te: ~gta ae ; :
«TTD s -

4 Product servce awore

L R et .-‘oa e
oecse = [ ]
5 Most gware
et ot wrey e e

o
coc@® —



LAZZAWEB

- 90% af B2B-kgbere ender med at
veelge en leverandor, de allerede
havde i tankerne, for de startede

research.

>

Kilde: Harvard Business Review — Branding in B2B
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Content-strategi Datapunkt
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Marketingkanaler

Datapunkt

F& malgruppen til at erkende og prioritere
problemet, som jeres produkter/tjenester
kan lose
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Har | call-center pd, som ringer ud
til potentielle kabere, sd hjcelp med
at nudge dem

Upload lead-listerne til
LinkedIn/Meta og mdiret
selvsamme personer



Datapunkt

Marketingkanaler Content-strategi
/\.’ Fokus pd at skabe top funnel awareness

(inJookri o i ;
=== og gere malgruppen nysgerrig

Marketingkanaler Content-strategi Datapunkt
0 @ @ @ @ [ Blogindlaeg/Arfikler ] — F& mélgruppen fil at erkende og prioritere
— _ problemet, som jeres produkter/tjenester
kan lose

Marketingkanaler Content-strategi Datapunkt
" Fokus pa at posifionera jeres virksomhed

00200 sl

Marketingkanaler Content-strategi Datapunkt
Aktiver varme leads med produk- eller

@ . @ @ servicespecifik viden

Marketingkanaler Content-strategi Datapunkt
&> Lukaftaler og skab advocacy




LAZZAWEB

Budskab 2

Marketing og salg er som et
cegteskab — uden alignment
ender vi i skilsmisse
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IP-tracking

Ibakke Autopilot Eksport Trigger Rapportering Leadbot & (@ | Partner-portal % | .Laz

Virksomhedsnavn Medarbejderew  URL Telefonnum... $ Sessioner ®  Varighed $  Linkedin
J. Novo Nordisk A/S 33,090 novonordisk.dk 45 88 08 00 10 7m https://www.link...
wsas \/estas Wind Systems A/S 14,365 vestas.com 97 30 00 00 11m https://www.link...

@ Scania Danmark A/S 13,801 scania.com 33327044 6m https://www.link...

B Fismidth A/ 13,496 fls.com 361810 00 2m https://www.link...

. SAS Institute A/S 12,41 sas.com 33969554 2m https://www.link...
n Cbre Investment Managemet 10,103 cbre.com +44 161442 68... 2m https://www.link...
i) LEGO System A/S 8,516 lego.com 79506070 m https://www.link...
E3 Rederiet A. P. Moller A/S 7,789 maersk.com 33634000 9m https://www.link...
ﬂ Aero Sense Technologies Ho 7,246 siemens.com +44 1234 567890 4m https://www.link...
B Bestseller Logistics A/S 4,410 bestseller.com 99423941 https://www.link...
B Bestseller A/S 4,410 bestseller.com 99423941 https://www.link...

& Jysk A/S 2,815 jysk.dk 89 39 75 00 https://www.link...




Leadscore
PRSI (O Y= +50

O Score 45-74 = nurture flow

@ Engagement +15

(@~ Intent +35

@prisside g ROlalkulator  [EFDemo-request () Kontaktform
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Marketing hjcelper hele vejen

Ellen Alice O'Connor Bak | LAZZAWEB

25 at 10:42 GMT+2

Jeg vil gerne raekke ud helt uforpligtende, da jeg synes, at er yderst interessant.

Vi har igennem de sidste 10 &r hjulpet mange virksomheder med at @ge deres bundlinje gennem digital marketing, og ofte starter det hele

bare med en uformel dialog
Derfor: Hvis du har lyst, tager vi gerne 20-30 minutters sparring, hvor vi kigger ind i:

* Hvilke vaekstmuligheder vi ser i markedet for jer (Vores seneste analyse viser, at 51% af ad spend bruges uprofitabelt)
* Hvordan andre virksomheder har grebet det an (Vi har hjulpet Spar Nord, Beierholm, BESTSELLER, Luksusbaby)

* Konkrete learnings I kan tage med, uanset hvad naeste skridt bliver

Hvis det har interesse, sa skriv endelig retur - jeg lover, det bliver bade skarpt og veerdifuldt.

Hej Ellen Hej E

anceret Campaignbuilder og bruger de kommende méneder pd at finjustere platformen baseret pd den feedback, vi allerede har Tak for tilbuddet

ikke Kiar 1il den store marketingindsats. Du er dog meget velkommen til at tage kontakt igen effer sommerferier . 4
9 4 ? Jeg er klar p& en méneds tid at tale med dig. Lige nu retter jeg selv med google ads til, og skal lige se hvordan det
/i ot vaere Kiar med den nyeste version af platformen og kan tage dialogen
virker.

Mange hilsner
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Marketing hjcelper hele vejen

{ 9 leads

5 mader
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Budskab 3

De vigtigste KPl'er er dem, der
kan mcerkes pa bundlinjen
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oodlin kA

Marketingkanaler

Offline import af @

konverteringer Website

CRM-system Server-side GTM
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Betaler du for leads — eller for resultater?

ROI-drevet marketing

Uden fokus pd lead-kvalitet bliver leads bare en udgift. Med veerdibaseret stages bliver de en investering.

Leads Opportunities Proposal sent Won

Eksempel:
- Annoncebudget: 15.400 kr

Cost per lead: Cost per Opportunity Cost per Proposail: Cost per Acquisition:
154 DKK v. 100 leads 350 DKK. v 44 kunder



CAC beregning Forretningskritiske KPl'er

(Samlede omkostninger til salg og marketing) [

Lifetime Value D Customer Acquisition Cost (CAC)
Antal nye kunder T

Start 3 mdr 6 mdr 9 mdr 12 mdr
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Key takeaways
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FA KVALIFICEREDE LEADS PA AUTOPILOT

Key takeaways

1.

Leads pd autopilot skabes, nér marketing og salg arbejder som én maskine — ikke to siloer.
Leadscoring: ICP-fit, engagement og intent er din motor — ikke r& mecengder af tilfoeldige leads.
Al gor det muligt at berige, score og nudge leads i realtid — uden manuelle processer.
ROI-drevet marketing handler ikke om cost per lead, men om Customer Acquisition Cost (CAC).

Den stcerkeste leadmotor bygges pd data, automatisering og et brand, kunder allerede stoler pa.
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Har du spergsmal, sa
find os pa vores stand



