
Få kvalificerede leads
på autopilot



FÅ KVALIFICEREDE LEADS PÅ AUTOPILOT

Reality check for dansk leadgen i 2025

Hårdere
konkurrence

Konkurrencen om købernes 
opmærksomhed er hårdere end 
nogensinde. Et stærkt brand slår 
hurtigere leadgen-tricks.

AI i marketing er ikke 
længere “nice to have”

AI er en direkte fordel, inden for 
content creation, data-analyse, 
marketingstrategi mv.  De fleste 
har bare ikke set potentialet 
endnu.

Stigende 
annoncepriser

Det bliver dyrere at 
annoncere, så hver en krone 
tæller, hvis vi skal fortsætte 
med at vækste.



Vi skal bevise ROI hurtigere, 
mere effektivt – og med 

færre ressourcer



Introduktion

Ellen O’Connor
CLIENT MANAGER



Hvem er LAZZAWEB?
ET PRISVINDENDE MARKETING POWERHOUSE

Kunder i 50+ markeder 45+ awards

Marketing Agency of the Year Large Paid Media Agency of the Year

Best Global Integrated Search Agency Integrated Search Agency of the Year

Best Large Integrated Search Agency Paid Social Media Campaign of the Year

Best Global Integrated Search Agency Best Integrated Campaign

1.500+ brands



I dag gennemgår vi 3 budskaber
Skab kvalificerede leads på autopilot

1 Hvis jeres leadstrøm stopper, når budgettet stopper – så har I en kampagne, ikke en leadmotor.

2 Marketing og salg er som et ægteskab – uden alignment ender vi i skilsmisse.

3 De vigtigste KPI’er er dem, der kan mærkes på bundlinjen.



Hvis jeres lead-strøm stopper, når 
budgettet stopper – så har I en 
kampagne, ikke en leadmotor

Budskab 1



95% af dine potentielle kunder er 
ikke i markedet lige nu – kun 5% er 

klar til at købe

Kilde: LinkedIn B2B Institute & Ehrenberg-Bass – The 95-5 Rule













90% af B2B-købere ender med at 
vælge en leverandør, de allerede 
havde i tankerne, før de startede 

research.

Kilde: Harvard Business Review – Branding in B2B







Har I call-center på, som ringer ud 
til potentielle købere, så hjælp med 

at nudge dem

Upload lead-listerne til 
LinkedIn/Meta og målret 

selvsamme personer





Marketing og salg er som et 
ægteskab – uden alignment 

ender vi i skilsmisse

Budskab 2



IP-tracking



Leadscore



Marketing hjælper hele vejen



Marketing hjælper hele vejen



De vigtigste KPI’er er dem, der 
kan mærkes på bundlinjen

Budskab 3





Betaler du for leads – eller for resultater?

ROI-drevet marketing
Uden fokus på lead-kvalitet bliver leads bare en udgift. Med værdibaseret stages bliver de en investering.

Leads Opportunities  Proposal sent Won

Cost per lead: 
154 DKK v. 100 leads

Cost per Opportunity Cost per Proposal: Cost per Acquisition: 
350 DKK. v 44 kunder

Eksempel:
- Annoncebudget: 15.400 kr





Key takeaways
LAZZAWEB



1. Leads på autopilot skabes, når marketing og salg arbejder som én maskine – ikke to siloer.

2. Leadscoring: ICP-fit, engagement og intent er din motor – ikke rå mængder af tilfældige leads.

3. AI gør det muligt at berige, score og nudge leads i realtid – uden manuelle processer.

4. ROI-drevet marketing handler ikke om cost per lead, men om Customer Acquisition Cost (CAC).

5. Den stærkeste leadmotor bygges på data, automatisering og et brand, kunder allerede stoler på.

Key takeaways
FÅ KVALIFICEREDE LEADS PÅ AUTOPILOT



Har du spørgsmål, så 
find os på vores stand

LAZZAWEB


